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USO DEL
MANUAL

Este manual ha sido creado para exponer de manera clara 

y precisa todos los conceptos de identidad de marca y 

lenguaje visual de COOPEVIAN.

Está dirigido a todas aquellas personas que adquieren el 

compromiso de transmitir un mensaje inspirador y que a la 

vez se compromete con la tranquilidad de todas las 

personas que intervienen con la marca.

Se tomará como incorrecto, cualquier uso que no se 

encuentre contemplado en este manual.
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ESENCIA,
OBJETIVO
Y VALORES
DE MARCA.

Nuestra esencia es cuidar lo que más quieres.

Nuestro objetivo es contactar y brindar la mejor seguridad 

para todos los usuarios de la marca, dándoles tranquilidad 

y seguridad. 

Nuestros valores son potenciar la tranquilidad de todos 

nuestros clientes a través del cuidado y la seguridad.

Somos confiables,  serios y éticos, con una gran 

responsabilidad hacia nuestros clientes. Estamos abiertos a 

nuevos retos y siempre vemos el futuro y el presente con 

optimismo, centrándonos en el cuidado y la tranquilidad de 

nuestros usuarios.
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PERSONALIDAD
DE LA MARCA.

Somos una empresa líder en seguridad, que inspira 

confianza y tranquilidad en sus clientes. Busca ser 

percibida como una organización estable, con una sólida 

trayectoria en el sector y una reputación intachable en 

cuanto a la protección de las personas y sus bienes. 

Además, se visualiza como empresa innovadora, que 

aprovecha los avances tecnológicos para desarrollar 

soluciones eficaces y avanzadas en materia de seguridad.
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ATRIBUTOS

Confianza

Calidad

Seguridad
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TONO
COMUNICATIVO

Informar

Profesional

Enseñar cómo se hace algo (forma lúdica)

Entretener/Divertir

Emocionar

Agradecer

Calmar a un cliente o usuario enfadado

Empatizar con un cliente para que se sienta escuchado

Reconocer un error

Vender

x

x

x

Llamamos tono a la forma como la marca se quiere 

expresar según el entorno o la situación en la que se 

encuentre. Para lograrlo debemos preguntarnos ¿ Cuál es 

el objetivo final de esta comunicación?
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ORIENTACIÓN DE
COMUNICACIÓN Corporación 

o formal

Emocional Demostrativa 
o testimonial

Explicativa
X

08
MANUAL DE IMAGEN



ARQUETIPOS DE MARCA

Un arquetipo de marca es esencialmente la identidad: un conjunto 

de valores, actitudes y comportamientos que te definen y te 

diferencian de la competencia. Su objetivo es conectar 

emocionalmente con el público, creando una relación duradera y 

significativa. 

En el contexto empresarial, los arquetipos de marca se esbozan 

como herramientas efectivas para construir la personalidad de la 

marca, permitiendo a las empresas comunicar de manera 

coherente y auténtica sus principios y promesas a los 

consumidores.
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ARQUETIPOS DE MARCA
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SABIO:
Considera que lo básico para cambiar el mundo es el poder 

de pensar, de modo que asume la responsabilidad de 

incentivar el aprendizaje como arma para conseguirlo. 

Siempre está pendiente de las últimas tendencias, 

materias y gustos para aplicarlos en comprensión y manejo 

de diferentes temas y luego materializarlo en sus 

productos y servicios.

Como modelos puede hablarte de Google y CNN, que

se esfuerzan cada vez más por posicionarse como 

referentes en su franja de mercado. Hacen gala de la 

importancia de generar conocimiento y aprendizaje como 

la mejor manera de entender el mundo.
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HÉROE:
Busca convertirse en la inspiración para renovar y mejorar 

el mundo. No se rinde ante ninguna dificultad, es guerrero y 

aprovecha todos los desafíos para demostrar su 

compromiso con la causa. Son muy productivos y nunca se 

dejan ganar de las adversidades que les cruzan en el 

camino.

Los productos de compañías como Nike y Duracell se 

preocupan por fomentar tu ánimo ganador, al tiempo que 

haces del mundo un mejor lugar para todos y te motivan a 

buscar el bienestar de todos.
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MAGO:
Con perseverancia y lucha, el mago transforma lo ordinario 

en extraordinario. Cree que los sueños pueden hacerse 

realidad gracias a la constancia.

Se trata de marcas que inspiran, que luchan y se sienten 

especiales. Su papel puede hacer avanzar a la sociedad (o 

público objetivo) de forma sorprendente.

Entre las marcas que son capaces de mostrar su magia 

encontramos a Apple.

13
MANUAL DE IMAGEN



¿CÓMO NOS 
QUEREMOS VER?

¿CÓMO NO NOS 
QUEREMOS VER?

Confiables

Cercanos

Tecnológicos

Ágiles y pragmáticos

Empáticos

Atractivos

Complejos

Monótonos

Desactualizados

Distantes

Desordenados

Improvisadores

Sin reputación legal
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GRAN 
PROPÓSITO

En COOPEVIAN, creamos entornos seguros y confiables, 

mediante soluciones innovadoras y tecnológicas. 

Nos esforzamos por ser cercanos, ágiles y empáticos en 

cada interacción, brindando tranquilidad a nuestros 

clientes en los sectores en los que hacemos presencia.
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PROMESA DE
VALOR

Utilizar la última tecnología disponible en COOPEVIAN para 

ofrecer soluciones innovadoras y eficaces que se adapten a 

las necesidades cambiantes del entorno de seguridad.

Brindar tranquilidad y protección a nuestros clientes, 

asegurándoles un entorno seguro en el que puedan vivir y 

trabajar con confianza.

Establecer relaciones cercanas y empáticas con nuestros 

clientes, entendiendo sus necesidades y preocupaciones 

para proporcionar un servicio personalizado y de calidad.
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EL LOGOTIPO

BRANDBOOK
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=

=

=

Confianza

Unión Coperación
y compromiso

Calidad Seguridad

Esfinge Calidad

+

+

+

+
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Simboliza los valores fundamentales del sector cooperativo: 
integración y trabajo en equipo. Este diseño refleja la unión y 
colaboración esenciales en nuestra cooperativa, destacando cómo,
al trabajar juntos, alcanzamos nuestros objetivos y fortalecemos la 
comunidad. Las "oo" unidas representan la cohesión y solidaridad, 
mostrando que cada miembro es una parte vital de Coopevian.
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EL LOGOTIPO
APLICACIONES

Marca sin descriptivo Marca con descriptivo Marca con frase de marca

Nuestro logotipo es una expresón geométrica que nace de 

la esfinge y el símbolo de aprobado, conservando los 

colores corporativos de su trayectoria.

Marca sin descriptivo

Marca con descriptivo

Marca con frase de marca  

Cuidando lo que más quieres
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PALETA DE COLORES. COLORES
COMPLEMENTARIOS 
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C  99
M  75
Y   0
K   0

R  26
G  68
B  157

R  39
G  157
B   92

#1A44ND

C  1
M  51
Y   98
K   0

R  228
G  149
B   53
#E4935

C  10
M  75
Y   85
K   1

R  214
G  89
B  48
#D65930

C  0
M 0
Y  0
K   100

R  0
G  0
B  0
#000000



ÁREA DE 
PROTECCIÓN.

TAMAÑO 
MÍNIMO
El tamaño mínimo del logo permite su legibilidad en su 

mínima expresión.

El área de protección es la zona mínima libre alrededor del 

logo, su principal función es que otros elementos no 

invadan el logo. (textos, fotografías u otros elementos).

x1

x1x1

x1

x1 x1

x3

25
MANUAL DE IMAGEN



x x x

x x x

MANEJOS INCORRECTOS 

S e g u r i d a d  P r i v a d a

S e g u r i d a d  P r i v a d a S e g u r i d a d  P r i v a d a

S e g u r i d a d  P r i v a d a

Seguridad 
Privada
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PAPELERÍA
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• MEDELLÍN Calle 63 No 49-49  PBX: 604 2910014 

• RIONEGRO Diagonal  50B No 46-21 • PBX: 604 5312345

• BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 • PBX: 605 319 8840

• Coopevian • Info@coopevian.com • www.coopevian.com • 

• MEDELLÍN Calle 63 No 49-49  PBX: 604 2910014 

• RIONEGRO Diagonal  50B No 46-21 • PBX: 604 5312345

• BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 • PBX: 605 319 8840

• Coopevian • Info@coopevian.com • www.coopevian.com • 
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MEDELLÍN Calle 62 No 49-49  PBX: 604 2910014 • RIONEGRO Diagonal  50B No 46-21 • PBX: 604 5312345 • BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 • PBX: 605 319 88

@coopevian  • Info@coopevian.com • www.coopevian.com

Nit. 890.982.458-1

MEDELLÍN Calle 62 No 49-49  PBX: 604 2910014 • RIONEGRO Diagonal  50B No 46-21 • PBX: 604 5312345 • BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 • PBX: 605 319 88

@coopevian  • Info@coopevian.com • www.coopevian.com
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TIPOGRAFÍA. 

RALEWAY MEDIUM 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsvwxyz
1234567890 !@#$%^&*()
 

RALEWAY REGULAR 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsvwxyz
1234567890 !@#$%^&*()
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GUÍAS DE
COMUNICACIÓN

BRANDBOOK
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COPY

FOTO DESCRIPTIVA FOTO
EMOCIONAL

REDES SOCIALES 316 2289834 @coopevian @coopevian @coopevian www.coopevian.com

es todo lo que aplicamos
todos los dias, por eso

modificamos nuestra imagen
para brindarte la mayor tranquilidad

y seguridad en tu hogar

INNOVACIÓN
LOGO



es todo lo que aplicamos
todos los días, por eso

modificamos nuestra imagen
para brindarte la mayor tranquilidad

y seguridad en tu hogar.

INNOVACIÓN

316 2289834 @coopevian @coopevian @coopevian www.coopevian.com



EVOLUCIÓN
es todo lo que aplicamos

todos los días, por eso
modificamos nuestra imagen

para brindarte la mayor tranquilidad
y seguridad en tu negocio.

316 2289834 @coopevian @coopevian @coopevian www.coopevian.com



TRANSFORMACIÓN
es todo lo que aplicamos

todos los días, por eso
modificamos nuestra imagen

para brindarte la mayor tranquilidad
y seguridad en tu negocio.

316 2289834 @coopevian @coopevian @coopevian www.coopevian.com



Cuidando
lo que más 
quieres
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Lorem Ipsum es simplemente el texto de 
relleno de las imprentas y archivos de texto. 
Lorem Ipsum ha sido el texto de relleno 
estándar de las industrias desde el año 
1500, cuando un impresor (N. del T. persona 
que se dedica a la imprenta) desconocido 
usó una galería de textos y los mezcló de 
tal manera que logró hacer un libro de 
textos especimen. No sólo sobrevivió 500 
años, 

Lorem Ipsum es simplemente el texto de 
relleno de las imprentas y archivos de texto. 
Lorem Ipsum ha sido el texto de relleno 
estándar de las industrias desde el año 
1500, cuando un impresor (N. del T. persona 
que se dedica a la imprenta) desconocido 
usó una galería de textos y los mezcló de 
tal manera que logró hacer un libro de 
textos especimen. No sólo sobrevivió 500 
años, 

Lorem Ipsum es simplemente el texto de 
relleno de las imprentas y archivos de texto. 
Lorem Ipsum ha sido el texto de relleno 
estándar de las industrias desde el año 
1500, cuando un impresor (N. del T. persona 
que se dedica a la imprenta) desconocido 
usó una galería de textos y los mezcló de 
tal manera que logró hacer un libro de 
textos especimen. No sólo sobrevivió 500 
años, 

Lorem Ipsum es simplemente el texto de 
relleno de las imprentas y archivos de texto. 
Lorem Ipsum ha sido el texto de relleno 
estándar de las industrias desde el año 
1500, cuando un impresor (N. del T. persona 
que se dedica a la imprenta) desconocido 
usó una galería de textos y los mezcló de 
tal manera que logró hacer un libro de 
textos especimen. No sólo sobrevivió 500 
años, 

S e g u r i d a d  P r i v a d a

INNOVACIÓN



GUÍAS DIGITAL

BRANDBOOK
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La seguridad 
de un buen 

proyecto es
tu mayor

tranquilidadINNOVACIÓN



UNIFORMES

BRANDBOOK
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SEGURIDAD PRIVADA

4 cm

5 cm



47
MANUAL DE IMAGEN

SEGURIDAD
PRIVADA

COOPEVIAN
MATURANA l RH
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SEGURIDAD
PRIVADA

COOPEVIAN

OVEROL

MATURANA l RH
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SEGURIDAD PRIVADA
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CAMISA PARA GUARDAS

PANTALÓN PARA GUARDAS

CAMISA PARA EL PERSONAL ADMINISTRATIVO 

QUEPIS PARA GUARDAS
 CARNET GENERAL DE LA COOPERATIVA.

MATURANA l RH



SEGURIDAD
PRIVADA

COOPEVIAN

CAMISETA Y CAMIBUSO BRIGADA DE EMERGENCIASCHAQUETA
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MATURANA l RH



APLICACIÓN GRÁFICA
RECONOCIMIENTOS

DORADO PLATEADO
Madera

Acero Grabado

Vidrio
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COOPEVIAN CTA

La Junta de Vigilancia resalta la labor desempeñada 
por:

PREMIO A LA
EXCELENCIA

MARLON CASTAÑEDA

PLACA CONMEMORATIVA PERSONAS

COOPEVIAN CTA
COOPERATIVA DE VIGILANCIA Y SEGURIDAD PRIVADA 

DE ANTIOQUIA

La Junta de Vigilancia resalta la labor desempeñada 
por:

PREMIO A LA
EXCELENCIA BASC

LA AGENCIA RIONEGRO
Por su compromiso y participación con el programa, la eficacia

en la implementación, aplicación y mejoramiento del Sistema de
Gestión en control y seguridad BASC y por ofrecer a sus clientes un

aseguramiento en cadena, nos enorgullece entregar este
reconocimiento.”   

Madera

Acero Grabado



ALBERTO GUTIÉRREZ
Auxiliar Calidad-BASC

Calle 62 No. 49 - 49 - Prado Centro
Medellín - Antioquia
+604 2810014 Ext. 1125
www.coopevian.com
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FIRMA DIGITAL

Coopevian

-Nota de confidencialidad
-Política ambiental

Pata firma digital: 

Cargo
Nombre

Información
de contacto 

Logo en gif
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 PAPELERIA CONTABLE



ESCALA DE TAMAÑOS

5.9cm

6.9cm

Único tamaño permitido

21.5cm

15cm

Único tamaño permitido

SEGURIDAD
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PRIVADA
COOPEVIAN

PLACA



0.9cm

1.1 cm

Único tamaño permitido
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Cada letra del imagotipo
debe ir en este tamaño. 

APLIQUE
9 cm

9 cm



Como regla general, ningún tercero puede usar (ni autorizar el uso) del logotipo de COOPEVIAN CTA, sin la 
autorización por escrito de parte de COOPEVIAN CTA, autorización que debe contemplar las caracteristicas 
establecidas por la cooperativa y dandocumplimiento total a las disposiciones del “Manual de imagen” En 
consecuencia, no se otorga ninguna licencia de uso de la marca y los Logotipos de COOPEVIAN CTA. se debe 
cumplir con carácter general:

•No es posible utilizar de manera que declare o sugiera que COOPEVIAN CTA. patrocina, respaldo o de cualquier otra 
manera está afiliado a un proyecto o producto de un tercero, incluso en el texto en la página web del tercero o en la 
documentación del productodel tercero, sin nuestro consentimiento.
•Lea detenidamente el “Manual de imagen” para conocer el modo correcto de aplicar la imagen de COOPEVIAN CTA.
•Usted puede ajustar el tamaño general del logotipo, siempre que se mantengan las proporciones.

Autorización para el uso de marcas
La autorización que otorga COOPEVIAN CTA. es necesaria para cualquier uso de su marca o sus signos distintivos, 
sin importar la finalidad del uso que les dé por parte del interesado, dicha autorización deberá cumplir  con los 
siguientes requisitos:

• Será necesaria un solicitud de la autorización dirigida a la Coordinación de comunicaciones.

•Se solicitará de manera previa al uso de la marca o los signos distintivos, y no se podrá iniciar el uso de estos sin el 
otorgamientos de esta.

•En la solicitud se indicará la finalidad del uso y los lugares donde se exhibirán las marcas o signos distintivos.

•Será expedida por escrito y estará suscrita (firmada) por la Coordinación de Comunicaciones.

USO DE LA MARCA
REGLA GENERAL
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GRACIAS

BRANDBOOK


