MANUAL

DE IMAGEN

CM-MN-01
Version 03
21/10/2024

CAPEWVIAN

Seguridad Privada



CONTENIDO

Uso del manual

Esencia objetivos y valores de marca

Personalidad de la marca

Atributos

a

Promesadevalor 16
El logotipo 17
Construccion dellogo 18
El Logotipo 19
Planimetria 20
El logotipo aplicaciones 21
El logotipo invertido .~~~ 22
El logotipo blancoynegro_ _ _ _ _ _ _ _ _ ___ _ ________. 23
Paleta de colotes =~~~ 24
Area de proteccion 25
Manejos incorrectos =~~~ 26
Papeletia 27

01
MANUAL DE IMAGEN



CONTENIDO

Accesorios _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ________________. 29
otros 30
Tipogtafia 31
Vehiculo _ __ ________ __ __ _ _ o ______. 32
Guias de comunicacion_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __ __________. 33
Key visual estructura 34
Keyviswual 35
Keyvisal 36
Keyvisval 37
Valla o ____. 38
Carpeta _ 39
Folleto =~ 40
Guias digitales 41
Web 42

Web responsive _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ___ _ __________. 43
Post = _ _ __ _ _ _ _ _ _ _ _ o ______. 44
Uniformes__ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ o ___. 45
Gorra _ _ _ . 46
Chaleco_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ o ______. 47
Overoles _ _ _ _ _ _ . 438
Juniforme 49
chaqueta . 50
Trofeo _ _ _ _ _ _ _ _ _ o ______. 51
Placa conmemorativa _ _ _ _ _ _ _ __ __ ____________. 52
Firma Digital 53
Recibo  _ _ o ______. 54
Placa Unifor .~~~ 55
Usogeneral . __ __ _ _ __ _ _ _ _ _ ______________. 58

02
MANUAL DE IMAGEN



03
e MANUAL DE IMAGEN

USO DEL
MANUAL

Este manual ha sido creado para exponer de manera clara
y precisa todos los conceptos de identidad de marcay
lenguaje visual de COOPEVIAN.

Esta dirigido a todas aquellas personas que adquieren el
compromiso de transmitir un mensaje inspirador y que a la
vez se compromete con la tranquilidad de todas las

personas que intervienen con la marca.

Se tomara como incorrecto, cualquier uso que no se

encuentre contemplado en este manual.
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ESENCIA,

OBJETIVO

Y VALORES

DE MARCA. Nuestro objetivo es contactar y brindar la mejor seguridad

para todos los usuarios de la marca, dandoles tranquilidad

Nuestra esencia es cuidar lo que mas quieres.

y seguridad.

Nuestros valores son potenciar la tranquilidad de todos

nuestros clientes a traves del cuidado y la seguridad.

Somos confiables, seriosy eticos, con una gran
responsabilidad hacia nuestros clientes. Estamos abiertos a
nuevos retos y siempre vemos el futuro y el presente con
optimismo, centrandonos en el cuidado y la tranquilidad de

nuestros usuarios.



PERSONALIDAD
DE LA MARCA.

Somos una empresa lider en seguridad, que inspira
confilanza y tranquilidad en sus clientes. Busca ser
percibida como una organizacion estable, con una solida
trayectoria en el sector y una reputacion intachable en
cuanto a la proteccion de las personas y sus bienes.
Ademas, se visualiza como empresa innovadora, que

aprovecha los avances tecnologicos para desarrollar
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soluciones eficaces y avanzadas en materia de seguridad.
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ATRIBUTOS

Conflanza
«Calidad

- Seqguridad
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TONO
COMUNICATIVO lamamos tono a la forma como la marca se quiere

expresar segun el entorno o la situacion en la que se
encuentre. Para lograrlo debemos preguntarnos ¢ Cual es

el objetivo final de esta comunicacion?

Informar X | Agradecer

Profesional X | Calmar a un cliente o usuario enfadado

Ensenar como se hace algo (forma ludica) X | Empatizar con un cliente para que se sienta escuchado
Entretener/Divertir Reconocer un error

Emocionar Vender




08
e MANUAL DE IMAGEN

ORIENTACION DE

M ACIC Corporacion Explicativa
Emocional Demostrativa

o testimonial



ARQUETIPOS DE MARCA
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Un arquetipo de marca es esencialmente la identidad: un conjunto
de valores, actitudes y comportamientos que te defineny te
diferencian de la competencia. Su objetivo es conectar
emocionalmente con el publico, creando una relacion duraderay

significativa.

En el contexto empresarial, los arquetipos de marca se esbozan
como herramientas efectivas para construir la personalidad de la
marca, permitiendo a las empresas comunicar de manera
coherente y auténtica sus principios y promesas a los

consumidores.
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ARQUETIPOS DE MARCA
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SABIO:

Considera que lo basico para cambiar el mundo es el poder
de pensar, de modo que asume la responsabilidad de
incentivar el aprendizaje como arma para conseguirlo.
Siempre esta pendiente de las ultimas tendencias,

materias y gustos para aplicarlos en comprension y manejo
de diferentes temas y luego materializarlo en sus

productos y servicios.

Como modelos puede hablarte de Google y CNN, que

se esfuerzan cada vez mas por posicionarse como
referentes en su franja de mercado. Hacen gala de la
Importancia de generar conocimiento y aprendizaje como

la mejor manera de entender el mundo.
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HEROE:

Busca convertirse en la inspiracion para renovar y mejorar
el mundo. No se rinde ante ninguna dificultad, es guerreroy
aprovecha todos los desafios para demostrar su
compromiso con la causa. Son muy productivos y nunca se
dejan ganar de las adversidades que les cruzan en el

camino.

Los productos de companias como Nike y Duracell se
preocupan por fomentar tu animo ganador, al tiempo que
haces del mundo un mejor lugar para todos y te motivan a

buscar el bienestar de todos.
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MAGO:

Con perseverancia y lucha, el mago transforma lo ordinario
en extraordinario. Cree que los suenos pueden hacerse

realidad gracias a la constancia.

Se trata de marcas que inspiran, que luchan y se sienten
especiales. Su papel puede hacer avanzar a la sociedad (o

publico objetivo) de forma sorprendente.

Entre las marcas que son capaces de mostrar su magia

encontramos a Apple.
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;COMO NOS :COMO NO NOS
QUEREMOS VER? QUEREMOS VER?

* Confiables « Complejos

« Cercanos « Monotonos

* Tecnologicos » Desactualizados
« Agiles y pragmaticos  Distantes

« Empaticos « Desordenados
 Atractivos « Improvisadores

 Sin reputacion legal



GRAN'
PROPOSITO

En COOPEVIAN, creamos entornos seguros y confiables,

mediante soluciones innovadoras y tecnhologicas.
Nos esforzamos por ser cercanos, agiles y empaticos en
cada interaccion, brindando tranquilidad a nuestros

clientes en los sectores en los que hacemos presencia.
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PROMESA DE
VALOR

Utilizar la ultima tecnologia disponible en COOPEVIAN para
ofrecer soluciones innovadoras y eficaces que se adapten a

las necesidades cambiantes del entorno de seguridad.

Brindar tranquilidad y proteccion a nuestros clientes,
asegurandoles un entorno seguro en el que puedan viviry

trabajar con confianza.

Establecer relaciones cercanas y empaticas con nuestros
clientes, entendiendo sus necesidades y preocupaciones

para proporcionar un servicio personalizado y de calidad.
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EL LOGOTIPO




Union

Coperacion
y compromiso

Simboliza los valores fundamentales del sector cooperativo:
integracion y trabajo en equipo. Este diseno refleja la uniony

colaboracion esenciales en nuestra cooperativa, destacando como,

al trabajar juntos, alcanzamos nuestros objetivos y fortalecemos la
comunidad. Las "00" unidas representan la cohesion y solidaridad,
mostrando que cada miembro es una parte vital de Coopevian.
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Confianza

SV A V4

Calidad Seguridad

Esfinge

Calidad
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CAPEVIAN

Seguridad Privada
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EL LOGOTIPO
APLICACIONES

CAPEVIAN

CAPEVIAN

Seguridad Privada
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Nuestro logotipo es una expreson geometrica que nace de
la esfinge y el simbolo de aprobado, conservando los
colores corporativos de su trayectoria.

e Marca sin descriptivo

e Marca con descriptivo

e Marca con frase de marca

CAPEVIAN

Cuidando lo que mas quieres

Marca sin descriptivo

Marca con descriptivo

Marca con frase de marca
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Seguridad Privada
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CAPEVIAN CGPEVIAN

Seguridad Privada Seguridad Privada
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PALETA DE COLORES. COLORES
COMPLEMENTARIOS

R 228 |[C 1
G 149 |M 5]
B 53 |Y 98
#E4935 |K O
#00933f #62b48e
R 39 R:98
R 26 C 99 G 157 G:180
G 68 M 75 B 92 B:142
B157 |Y 0
K 0
R:234 R:118 R:101
G135 G:189 G:44
B:3 B:233 B:127
. ] #df0340 #616160
Seguridad Privada 223 o7
RO CcCoOo G:3 G:97
B O Y 0 G 89 M 75
#000000 |K 100 B 48 |Y 85
#D65930 | K 1
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AREADE TAMANO
PROTECCION. MINIMO

El area de proteccion es la zona minima libre alrededor del El tamano minimo del logo permite su legibilidad en su

logo, su principal funcion es que otros elementos no minima expresion.

invadan el logo. (textos, fotografias u otros elementos).

o S
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MANEJOS INCORRECTOS

COPEVIAN C@®PEVIAN  CGPEVIAN

o I
&
CGDPE\,iAN \E, CGDPE\,iAN
Pt / Pt
o N o
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PAPELERIA
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CGDPEV/AN
C@PEVIAN

‘ OOPE‘ 'AN Seguridad Privada
Nit. 890.982.458-1

Seguridad Privada

* MEDELLIN Calle 63 No 49-49 PBX: 604 2910014
+ RIONEGRO Diagonal 508 No 46-21 PBX: 604 5312345
+ BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 - PBX: 605 319 8840
+ Coopevian  Info@coopevian.com « ww\w.coopevian.com -

C®PEVIAN
DN ARARAAAAALS

- MEDELLIN Calle 63 No 49-49 PBX: 604 2910014
+ RIONEGRO Diagonal 50B No 46-21 - PBX: 604 5312345 ‘ {
- BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 - PBX: 605 319 8840 ‘ @PE‘ 'AN

+ Coopevian - Info@coopevian.com - www.coopeviancom +
Seguridad Privada

Seguridad Privada

u C®PEVIAN

Seguridad Privada

VIGILADO SuperVigilancia R. 35937 de 09/05/2018

MEDELLIN Calle 62 No 49-49 PBX: 604 2910014 - RIONEGRO Diagonal 50B No 46-21 - PBX: 604 5312345 - BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 + PBX: 605 319 88 MEDELLIN Calle 62 No 49-49 PBX: 604 2910014 - RIONEGRO Diagonal 50B No 46-21 + PBX: 604 5312345 - BARRANQUILLA Cra 52 No 70-155 - PBX: 605 319 88

(in] @ O @coopevian - Info@coopevian.com - www.coopevian.com (in) @ O @coopevian - Info@coopeviancom * www.coopevian.com
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—
—

Lorem Ipsum
it amet,

Lorem ipsum dolor sit a

CPEVIAN

Seguridad Privada

g

KW h O -d & .

PHONE: +02112345678
EMAIL : yourmail@gmail.com

@ Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry.

@ Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry.
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TIPOGRAFIA.

RALEWAY MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSVWXYZ
abcdefghijklmnopqrsvwxyz
1234567890 '@#$ % & ()

RALEWAY REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrsvwxyz
1234567890 '@#$%"& ()
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GUIASDE
COMUNICACION




FOTO DESCRIPTIVA FOTO
EMOCIONAL

COPY

INNOVACIO

todo lo que pl
odos los dia

modificamos nuestra imagen
or tranqui[idad

y seguridad en tu hogar

CQ)PE\ (AN LOGO
REDES SOCIALES - a s




es todo lo que aplicamos
todos los dias, por eso
modificamos nuestra imagen

para brindarte la mayor tranquilidad
y seguridad en tu hogar.

CGPEVIAN

Seguridad Privada



es todo lo que aplicamos
todos los dias, por eso
modificamos nuestra imagen

para brindarte la mayor tranquilidad
y seguridad en tu negocio.

CAPEVIAN

Seguridad Privada



es todo lo que aplicamos
todos los dias, por eso
modificamos nuestra imagen
para brindarte la mayor tranquilidad
y seguridad en tu negocio.

CAGPEVIAN

Seguridad Privada
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CGPEVIAN

Seguridad Privada

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit

CGDPEVIAN

Seguridad Privada



INNOVACION

 sum es simplemente el texto de

las imprentas y archivos de texto.

) ha sido el texto de relleno
industrias desde el ano
impresor (N. del T. persona
imprenta) desconocido
extos y los mezclo de
pacer un libro de
)\lo sobrevivio 500

el texto de

hivos de texto.

de relleno
sde el ano
.del T. persona
desconocido
DS mezclo de
libro de
Drevivio 500

CAGDPEVIAN

Seguridad Privada

Lorem Ipsum es simplemente el texto de
relleno de las imprentas y archivos de texto.
Lorem Ipsum ha sido el texto de relleno
estandar de las industrias desde el ano
1500, cuando un impresor (N. del T. persona
que se dedica a la imprenta) desconocido
uso una galeria de textos y los mezclo de
tal manera que logro hacer un libro de
textos especimen. No solo sobrevivio 500
anos,

Lorem Ipsum es simplemente el texto de
relleno de las imprentas y archivos de texto.
Lorem Ipsum ha sido el texto de relleno
estandar de las industrias desde el ano
1500, cuando un impresor (N. del T. persona
que se dedica a la imprenta) desconocido
uso una galeria de textos y los mezclo de
tal manera que logro hacer un libro de
textos especimen. No solo sobrevivio 500

anos,

CGDPEVIAN

Seguridad Privada
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GUIAS DIGITAL
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UNIFORMES
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< ADE Vi,
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CGPEVI(AN
MATURANA | RH % 5
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VIGILANTE
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PANTALON PARA GUARDAS

6{3@% DE I//G’<7¢

§ W &

CAPEVIAN

MATURANA | RH v S
Ripap P&

IIIIIIIII

CAMISA PARA GUARDAS

QUEPIS PARA GUARDAS
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CWPEVIAN C@PEVIAN

dddddddddddddddddddddddddddddddd

CAMISA PARA EL PERSONAL ADMINISTRATIVO

-av-'H'd

68/9GY2¢CL DD

VNVINLVIN VNVIA
epenlid peplinbos
NViAR3Id@®D

CARNET GENERAL DE LA COOPERATIVA.
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SEGURIDAD
PRIVADA
COOPEVIAN

CHAQUETA CAMISETA'Y CAMIBUSO BRIGADA DE EMERGENCIAS
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APLICACION GRAFICA 8
RECONOCIMIENTOS

Vidrio

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

DORADO PLATEADO
Madera



Madera

CGDPEM (AN

Seguridad Privada

COOPEVIAN CTA
COOPERATIVA DE VIGILANCIAY SEGURIDAD PRIVADA
DE ANTIOQUIA

PREMIO A LA
EXCELENCIA BASC

La Junta de Vigilancia resalta la labor desempenada
por:

LA AGENCIA RIONEGRO

Por su compromiso y participacion con el programa, la eficacia
en la implementacion, aplicacion y mejoramiento del Sistema de
Gestion en control y seguridad BASC y por ofrecer a sus clientes un
aseguramiento en cadena, nos enorgullece entregar este

reconocimiento.”
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CGDPEV (AN

Seguridad Privada

COOPEVIAN CTA

PREMIO A LA

EXCELENCIA

La Junta de Vigilancia resalta la labor desempenada
por:

MARLON CASTANEDA

PLACA CONMEMORATIVA PERSONAS

Acero Grabado
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TARJETA DIGITAL

CGPEWVIAN

Seguridad Privada

ALBERTO GUTIERREZ
Auxiliar Calidad-BASC

Q Calle 62 No. 49 - 49 - Prado Centro
Medellin - Antioquia

L +604 2810014 Ext. 1125
& WwWww.coopevian.com
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Nombre FIRMA DIGITAL
Cargo ... .
--------- Logo en gif
Pata firma digital.
-Nota de confidencialidad |
-Politica ambiental N
Informacion

de contacto



COOPE‘ 'AN Personeria Juridica No. 0846 NOTA INTERNA No. w

Nit. 890.982.458-1 DE CONTABILIDAD
Seguridad Privada FECHA_

4 DETALLE N

ANEXAR DOCUMENTO DE PRUEBA
cODIGO NIT./C.C DETALLE DCTO.REF.| DEBITO | CREDITO
TOTALES $
PREPARADO: REVISADO: APROBADO: CONTABILIZADO:

\
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PAPELERIA CONTABLE
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ESCALA DE TAMANOS

Unico tamano permitido

PLACA
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etra del imagotipo
Ir en este tamano.

APLIQUE



REGLA G

Us0O DE LA MARCA

RAL
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Como regla general, ningun tercero puede usar (ni autorizar el uso) del logotipo de COOPEVIAN CTA, sin la
autorizacion por escrito de parte de COOPEVIAN CTA, autorizacion gue debe contemplar las caracteristicas
establecidas por la cooperativa y dandocumplimiento total a las disposiciones del "‘Manual de imagen’ En
consecuencia, No se otorga ninguna licencia de uso de la marca vy los Logotipos de COOPEVIAN CTA. se debe
cumplir con caracter general

‘No es posible utilizar de manera gue declare o sugiera que COOPEVIAN CTA. patrocina, respaldo o de cualqguier otra
manera esta afillado a un proyecto o producto de un tercero, Incluso en el texto en la pagina web deltercero o en la
documentacion del productodel tercero, sin nuestro consentimiento.

[ea detenidamente el 'Manual de imagen’ para conocer el modo correcto de aplicar la imagen de COOPEVIAN CTA
-Usted puede gjustar el tamano general del logotipo, siempre que se mantengan las proporciones

Autorizacion para el uso de marcas

_a autorizacion qgue otorga COOPEVIAN CTA. es necesaria para cualguier uso de su marca o sus signos distintivos,
sin importar la finalidad del uso que les de por parte del interesado, dicha autorizacion debera cumplir con los
siguientes requisitos:

+ Sera necesaria un solicitud de la autorizacion dirigida a la Coordinacion de comunicaciones.

-Se solicitara de manera previa al uso de la marca o los signos distintivos, v no se podra iniciar el uso de estos sin el
otorgamientos de esta

-En la solicitud se indicara la finalidad del uso v los lugares donde se exhibiran las marcas o signos distintivos.

-Sera expedida por escrito y estara suscrita (irmada) por la Coordinacion de Comunicaciones.



GRACIAS




